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Estrategias de marketing digital b2b en la era digital

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 6 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

e Disegnar un plan de marketing digital B2B alineado con los objetivos estrategicos de la
empresa.

e Aplicar tecnicas de marketing analitico, estrategico, operativo y relacional en el contexto
digital.

e Identificar y segmentar eficazmente el publico objetivo en entornos B2B.

e Implementar campagnas eficaces de email marketing, SEO, SEM, redes sociales y
marketing de contenidos.

e Utilizar herramientas y KPI para medir, analizar y optimizar el rendimiento de las acciones
digitales.

e Conocer los principales perfiles profesionales en el ambito del marketing digital 2.0.

e Desarrollar una estrategia digital centrada en el cliente y en la generacion de relaciones
de largo plazo.

e Adaptar las estrategias de marketing a entornos mobile-first y aprovechar tecnologias
emergentes como la realidad aumentada o la geolocalizacion.

CONTENIDOS

Estrategias de Marketing Digital B2B en la Era DigitalUNIDAD - Plan de Marketing
DigitalMarketing digitalTipos de marketingEstrategias mas usadas en marketing digitalLos
perfiles profesionales del marketingCrear el plan de marketingEl Plan de Marketing
DigitalEtapas a definir en el Plan de Marketing Digital

10 pasos para crear un plan de marketing viable

Estrategias para Marketing Digitalintroduccion a las Estrategias de Marketing
DigitalDefinicion de Estrategia de Marketing Digitallmportancia de las Estrategias Digitales
en la ActualidadComo Integrar las Estrategias Digitales en el Plan de Marketing
GlobalEstrategia de ContenidoCreacion de Contenido de CalidadDistribucion del
ContenidoMarketing de Contenidos y SEOEstrategias de Redes SocialesSeleccion de
PlataformasCreacion y Gestion de la Presencia en Redes SocialesPublicidad en Redes
SocialesEstrategias de Email MarketingFundamentos del Email MarketingCreacion de
Campagnas EfectivasMedicion y OptimizacionEstrategias de Publicidad Digital
(PPC)Introduccion al PPC (Pago por Clic)Google Ads y Redes de DisplayPublicidad en Redes
SocialesAnalisis y Optimizacion de Campagnas PublicitariasEstrategia de SEO (Search
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Engine Optimization)SEO OnPageSEO OffPageMedicion del Rendimiento SEOEstrategias de
Marketing de AfiliadosIintroduccion al Marketing de AfiliadosCreacion de un Programa de
AfiliadosSeguimiento y Analisis del Marketing de AfiliadosEstrategias de Analitica y
OptimizacionMedicion y Analisis de DatosOptimizacion ContinuaUNIDAD - Mobile
BusinessDispositivosEvolucion de los Dispositivos MovilesCaracteristicas Clave de los
Dispositivos Movilesimpacto de los Dispositivos Moviles en el Comportamiento del
Consumidorimportancia de los Dispositivos Moviles en el Mobile BusinessSistemas
OperativosPrincipales Sistemas Operativos Moviles (iOS, Android, etc.)Ecosistema de
Aplicaciones MovilesRelevancia de la Compatibilidad y la Experiencia de
UsuarioComportamiento del Usuario McommerceDefinicion de McommerceHabitos vy
Preferencias de los Usuarios MovilesFactores que Influyen en la Decision de Compra
Movillmportancia del Mobile MarketingVentajas del Marketing Movillmpacto en la
Experiencia del ClienteEstrategias Efectivas de Mobile MarketingEstrategia Mobile
MarketingCreacion de una Estrategia de Mobile MarketingSegmentacion vy
Personalizacionlmplementacion de Tacticas de Mobile MarketingHerramientas y Metricas
ClaveOptimizacion Continua y AjustesSocial Mobile Marketingintegracion de Redes Sociales
en Mobile MarketingPublicidad en Redes Sociales para Dispositivos MovilesMedicion y
Analisis del Rendimiento en Social Mobile MarketingMobile MarketingMarketing
MovilMobility - Explicacion GraficaEl mercado de la publicidad digital y movilVentajas del
marketing movil

10 Consejos para una estrategia de Marketing Movil

SMS Marketing - Que es y cuales son sus principales ventajasEjemplos de campagnas de
SMS Marketing

8 pasos para realizar mejores practicas en el envio de SMS

Que es Telegram y principales caracteristicasComo crear un canal en Telegram vy utilizarlo
como herramienta de marketingPrincipales diferencias entre Telegram y WhatsAppQue es
Whatsapp: Estrategia de marketing para nuestra tienda onlineCodigo QR: uso en una
estrategia de marketing movilGeolocalizacion en las Redes SocialesFoursquareMarketing de
proximidadSegunda pantalla - Que es y posibilidades de servicios y aplicaciones
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