
Marketing digital

Modalidad: curso e-Learning Duración: 100 horas

Categorías: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Sin objetivos indicados.

CONTENIDOS

Marketing DigitalUNIDAD - Transformacion digital y nuevos modelos de

negocioNuevas formas de trabajoLos nuevos modelos de negocio de la era

digitalMicropagos - contenido fraccionadoPago por Consumo - Streaming / Pay per

ViewSuscripcionMembresiaFreemium-PremiumPor publicidad insertadaAcceso abierto (Open

Access)P2P - MOOCsCaracteristicas y transformacion en los nuevos entornos

empresarialesLas organizaciones de la Edad SocialLa ideacion socialCanales digitales y

dispositivosLos blogs: nuestro portal de noticias personalLas nubes de etiquetasEl

paradigma de cloud computingLa sociedad movilCliente Digital y ConsumidorConsumidor

2.0: Explicacion graficaProsumidor: Caracteristicas del consumidor

hiperconectadoCrowdsourcingCrowdsourcing: explicacion graficaTipos de

CrowdsourcingCrowdsourcing en 8 pasosUNIDAD - Marketing en la era digitalMarketing

digitalTipos de marketingEstrategias mas usadas en marketing digitalLos perfiles

profesionales del marketingNeuromarketingComo seducir al prosumidor con

NeuromarketingMarketing relacional y CRMAnalitica de datosUser experienceMarketing

viralTransmision del Marketing ViralLa viralidad de los mensajes publicitariosEstrategias

para incentivar el Marketing ViralMarketing de afiliacionFormas de Remuneracion en el

Marketing de AfiliadosSeleccionar una red de afiliadosUnirse a un Programa de

AfiliacionMetodos de enlace utilizados en los programas de afiliacionPrograma de

FidelizacionQue es un Programa de FidelizacionPasos a desarrollar para crear un plan de

Fidelizacion rentable para nuestro e-commerceQue tipos de Programas de Fidelizacion

existenEstrategia de fidelizacion: La GamificacionErrores a evitar en una estrategia de

gamificacionCrear el plan de marketingEl Plan de Marketing DigitalEtapas a definir en el

Plan de Marketing Digital

10 pasos para crear un plan de marketing viable

UNIDAD - Como crear una pagina web- usabilidad y experiencia del usuario

(UX)Introduccion a InternetInternet ¿Que es?Internet que podemos hacerWorld Wide

WebNavegadores web mas utilizados en internetBuscadoresEl protocolo TCP/IPEl sistema de

nombres de dominioDisegno y puesta en marcha del Sitio WebObjetivos de un sitio webPara



que sirve un hosting y cuales son sus caracteristicasConsejos para elegir un alojamiento o

hosting webQue elementos no pueden faltar en una webUsabilidad de una pagina

webUsabilidad: ConfianzaUsabilidad: PersuasionIntroduccion a WordPressComo abrir una

cuenta en WordPressComo mejorar la apariencia de tu sitioComo escribir una nueva

entrada en el blogComo agregar imagenes a tu sitio webComo agregar un mapa en la

pagina de contactoUNIDAD - E-CommerceQue es el comercio electronicoModelos de

Negocio B2CTipos de mercados B2BComo montar un negocio virtualOrganizacion de los

contenidos de producto en la tienda virtual¿Cuales son los objetivos de la tienda virtual?

Fases proceso de construccion de un sitio webEscaparate o storefrontComo conseguir que

nuestros productos llamen la atencion de nuestros clientesEl tituloLa descripcionLa

fotografiaContenidos multimediaTrastienda o backofficeDistribucionQue debemos medir en

una Tienda VirtualEstandares de seguridad y medios de pagoCarrito de compra y tpv

virtualTPV virtualComo funciona el TPV virtualFactores de exito para vender en

internetLogistica del ecommerceObjetivos de la LogisticaAtencion al clienteGestion del

almacenRotacion y optimizacion de inventariosVenta en AmazonAmazon: diferencia entre

Marketplace y ecommerceVentajas y desventajas de vender en AmazonTarifas: cuanto

pagarRequisitos para vender en este MarketplaceTipos de cuentasQue requerimientos

deben cumplir los productos para ser vendidos en AmazonPracticas prohibidas para

vendedores de AmazonPasos efectivos para vender en AmazonQue hacer para posicionar

productos en primeras posiciones de AmazonQue es el programa de afiliadosRequisitos

para unirse al programa de afiliadosComo ganar dinero siendo afiliado de AmazonUNIDAD

- Community Manager y Comunicacion CorporativaLas Comunidades

VirtualesBeneficios de las Comunidades VirtualesPerfiles de usuarios en una comunidad

virtualCommunity ManagerDefinicion de Community Manager¿Toda empresa necesita un

community manager?Habilidades y Actitudes del Community ManagerTareas del

Community ManagerFunciones Especificas del community managerMedir la Actividad de mi

Red SocialDiferencia entre SMM y CM


