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Fundamentos y origen del display. Publicidad
contextual

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 7 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

1. Entender las caracteristicas de la publicidad digital asi como los tipos de formatos que la
componen.

2. Comprender la contribucién del Display a las campafias, asi como su idoneidad y
ubicacion en el funnel de conversion.

3. Disefar tacticas de publicidad contextual con segmentacion tematica para adecuar el
contenido publicitario a la linea editorial del Publisher.

CONTENIDOS

Unidad 1. Tipos de formatos de Display y GDN.

1. ;Qué es la publicidad Display?

2. Formatos de publicidad Display.

3. Red de Display De Google: GDN.

Unidad 2. Ventajas, adecuacién a objetivos y ubicacidn.
1. Ventajas e inconvenientes de la publicidad Display.
2. Pequefios y grandes medios.

3. Consejos para negociar tus campanas de Display.

4. Contribucion.

Unidad 3. Formatos graficos de publicidad contextual en soporte de terceros.
. Definicién y consideraciones inciales.

. ¢Cémo funciona?

. Caracteristicas de la publicidad contextual.

. Publicidad contextual e hipersegmentacién.

. Puntos débiles.

. Publicidad contextual de Google.
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