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Como elaborar un plan de marketing digital

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 50 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Adquirir los conocimientos necesarios para desarrollar un plan de e-marketing

Identificar la comunicacién digital y los medios digitales

Identificar los principales canales digitales para vender online

Integrar las herramientas necesarias en una campahna de marketing digital para mejorar
los resultados

Crear un presupuesto de marketing digital para asignar y organizar mejor los recursos.

CONTENIDOS

Comunicacion digital y medios digitales

Caracteristicas de la comunicacién digital

Medios digitales

Principales canales digitales para promover la venta online

Publicidad online en pantalla
Video Marketing

movil

Responsive websites

E-mail marketing

Marketing de redes sociales
Marketing de afiliacién

Herramientas para mejorar los resultados de las acciones de e-marketing

Herramientas de publicidad online

Herramientas de distribucién en linea

Herramientas de proceso de pago en linea

Herramientas de servicio al cliente en linea

Creacion de contenidos

Herramientas para la publicidad en las redes sociales
Herramientas de correo electrénico

Marketing de motores de bUsqueda (SEM) como Google Ads
Herramientas de optimizacion de motores de busqueda (SEO)

Asignacién y organizacién de recursos disponibles para la implementacién de las
actividades de e-marketing
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Concepto del presupuesto de marketing

Etapas de elaboracién del presupuesto
Construccion del presupuesto

Caracteristicas del presupuesto

Planificacién presupuestaria: la ratio de conversién
Programa de trabajo y estrategias de andlisis
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