criteria

Marco econdmico del comercio y la intermediacion
comercial

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 15 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

e Definir los parametros y variables que afectan a las estrategias comerciales y planes de
venta de las organizaciones

e |dentificar las variables del proceso de decisién de compra que afectan a los habitos de
compra de los consumidores y previsién de ventas de la organizacién.

CONTENIDOS

1. El sector del comercio y la intermediacién comercial.
2. El sistema de distribucién comercial en la economia.
3. Fuentes de informacién comercial.

4. El comercio electrénico.
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