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Analisis del microentorno del marketing

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 11 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Explicar las diferentes dimensiones del microentorno de la empresa y establecer las fuentes
de informacién mdas adecuadas para su observacién, de acuerdo con la orientacién
estratégica de la empresa y atendiendo a criterios de fiabilidad y rentabilidad.

CONTENIDOS

1. El Mercado.
2. Componentes del microentorno del marketing.
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