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Politica de precios en un plan de marketing
empresarial

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 13 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

e Calcular los precios de los productos y servicios, asi como las variables que componen e
influyen en la politica de precios de un producto o servicio utilizando herramientas de
calculo

e Diferenciar los métodos de fijacién de precios y el efecto de la elasticidad de los precios
sefalando las limitaciones y ambitos en que suelen aplicarse.

CONTENIDOS

. Definicién de la politica de precios.

. Caracteristicas y variables de decision.

. Concepto de elasticidad de precio.

. Normativa vigente en materia de precios.

. Métodos para la determinacién de los precios.

. Calculo del punto muerto.

. Estrategias comerciales en la politica de precios.
. Elaboracién de informes sobre precios
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