criteria

Diseno del plan de medios y soporte publicitario

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 25 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Seleccionar la combinaciéon éptima de un plan de medios a partir de la informacién y cuadro
de mandos disponible y de acuerdo a los objetivos establecidos A partir de la definiciéon de
una accién publicitaria y un presupuesto determinado seleccionar los medios y soportes
utilizados mas efectivos justificando convenientemente su seleccion.

CONTENIDOS

1. Plan de Medios.

2. Medios, formas y soportes de publicidad y comunicacion.
3. Modelos de planes de medios.

4. Criterios de eleccién de medios y soportes
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