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Marketing internacional (la internalizacion)

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 7 horas

Categorias: Administracién y gestién

OBJETIVOS

Conocerla internalizacién de la empresa, la investigacion, seleccién, tamafo y potencial de
mercados, para buena internalizaciéon de la empresa.

CONTENIDOS

1. Lainternalizacidon de la empresa

1.1 Motivos para la internalizacién

1.2 Proceso para tomar la decisién de la internalizacién

1.3 Analisis DAFO: significado

1.3.1 Analisis de las capacidades de la empresa

1.3.2 Diagnéstico del potencial exportador

2. Lainvestigacion internacional de mercados

2.1 Definicién de la investigacién de mercados

2.2 Planteamiento del problema y los objetivos de la investigacion
2.3 Investigacion de gabinete (desk research o investigacién secundaria)
2.3.1 Cuestiones para determinar los requerimientos de informacién
2.3.2 Instrumentos de informacién secundaria

2.4 Investigacion primaria (de campo)

2.4.1 Fuentes de datos primarios

2.4.2 Seleccién del método de recopilacién de datos

2.4.3 La presentacién de los resultados

3. Analisis y seleccién de los mercados destino

3.1 Método de evaluacion pais-destino

3.2 Tamano y potencial del mercado

3.3 Infraestructura de servicios

3.4 Anadlisis del microambiente en los mercados destino

3.5 Grado de rivalidad entre los competidores existentes

3.5.1 Rivalidad entre los competidores existentes

3.5.2 Poder de negociacioén con los clientes

3.5.3 Poder de negociacién con los proveedores

3.5.4 Amenaza de sustitucién

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




criteria

3.5.5 Amenaza de nuevos entrantes
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