criteria

Proyectos de comercializacion de productos y servicios
turisticos locales

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 15 horas

Categorias: Hosteleria y turismo

OBJETIVOS

Describir y analizar las diferentes estrategias y medios de distribucion del mercado turistico
Poner en practica y evaluar distintas estrategias de comercializaciéon de productos, servicios
y destinos turisticos locales acordes con las caracteristicas de los recursos y servicios
turisticos del entorno.

CONTENIDOS

1. Estrategias y canales de distribucion.

2. Ambitos geograficos, publicos objetivos y acciones de comunicacién adecuadas a
diferentes productos y servicios.

3. Instrumentos de comunicaciéon para la canalizacidon de acciones y estimacién del grado
de consecucién de los objetivos previstos con la utilizacion de cada uno de tales
instrumentos.

4. Estimacioén de los costes, alcance y posibles resultados de las acciones definidas.

5. Instrumentos y variables que permitan evaluar el grado de eficacia de las acciones
comerciales programadas, en funcién del publico objetivo receptor y del coste previsto.
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