criteria

El formato del producto grafico

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 9 horas

Categorias: Artes graficas

OBJETIVOS

Seleccionar fuentes tipograficas en funcién de unas supuestas instrucciones para su
realizacion.

CONTENIDOS

1. Los diferentes tipos de formatos graficos.

2. Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos.
3. Herramientas de composicidon de textos en productos graficos.
3.1. Formatos de archivo digitales.

3.2. Compatibilidades y problemas de transferencia.

3.3. Composicion de textos con software de edicion vectorial y editorial estdndares.
4, Aplicacién tipogréafica en formatos estandar (DINAS).

5. Aplicacion tipografica en otros formatos.

5.1. Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos.

5.2. Grandes Formatos.

5.3. Formatos digitales; “Banners”.
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