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Preparacion de proyectos de diseno grafico

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 50 horas

Categorias: Artes graficas

OBJETIVOS

e Elaborar las instrucciones para la creacién de productos graficos a partir del encargo de
supuestos clientes

e Identificar los parametros técnicos para la elaboraciéon de productos graficos

e Elaborar presupuestos de proyectos graficos, debidamente caracterizados, realizando la
planificacidn, valorando costes y tiempos

CONTENIDOS

UD1. Metodologia del proyecto grafico.
1.1. Delimitacion de los requerimientos del cliente. Informe de registro.
1.2. Conocimiento del mercado: materiales y servicios.
1.3. Métodos de buUsqueda y fuentes de informacién.
1.4. Técnicas de recogida de datos.
1.5. Directrices para la confeccion de las instrucciones para la realizacién.
1.6. Proceso de realizacién: técnicas de incentivacién de la creatividad.
1.7. Métodos para la propuesta y seleccién de soluciones.
1.8. Técnicas de presentacion.
1.9. Verificacion del informe de registro: contrabriefing.

UD2. Analisis del cliente y publico objetivo.

2.1. Caracteristicas de las empresas en funcién del tamano.

2.2. Posicionamiento del cliente en el mercado actual y definicion de sus aspiracionesen
el futuro.

2.3. Analisis del tipo de comunicacién pertinente a sus valores empresariales.

2.4. Definicibn de sus rasgos generales: sector escala implantacion geografica

trayectoria actividad valores aTemaiencia perspectivas imagen publica.

2.5. Definicién del publico objetivo del producto o servicio del que se trate.

2.6. Analisis de la competencia.

2.7. Analisis de servicios que pueda ofrecer el cliente.

2.8. Conocimiento / analisis del sector en el que se inscribe el cliente.

UD3. Materias primas soportes y produccion del producto grafico.

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




criteria

3.1. Tipos de productos gréficos.
3.2. Caracteristicas.

3.3. Clasificacion.

3.4. Soportes fisicos.

3.5. Soportes digitales.

3.6. Procesos de preimpresion.
3.7. Tintas: tipos y caracteristicas.
3.8. Procesos de impresion.

UDA4. Presupuesto del proyecto para la creacion de un producto grafico.
4.1. Analisis de las fases y distribucién del trabajo.
4.2. Planificacion de tareas.
4.3. Distribucién de recursos.
4.4, Estimacién de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto.
4.5. Asignacién de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto: Creacién
maguetas fabricacién y distribucién.
4.6. Célculo y planificacién de costes del proyecto.
4.7. Suministro por parte del cliente compra o realizacién de los mismos.
4.8. Definicion de las herramientas para la valoracién del trabajo a realizar.
4.9. Contratacién y subcontratacién de servicios: creativos maquetadores originalistas
imprenta fotografia “copies”.
4.10. Deteccién de las variables a medir en cualquier proyecto de producto grafico.
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